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ECONOMIA | A pesar de la crisis

Chile, a la cabeza de América Latina para hacer negocios

orge Barreno | Santiago de Chile
Actualizado lunes 14/11/2011 12:32 horas

En 2010 la inversion extranjera directa (IED) crecidé un 40 por ciento en América Latina. EL
equilibrio fiscal, el equilibrio en las cuentas externas y los recursos publicos ahorrados no

hacen peligrar el crecimiento constante de Chile a pesar de la crisis.

Chile, un lejano pais de tan sélo 17 millones de habitantes, ubicado entre montafas de
mas de 6.000 metros de altura, el desierto mas arido del mundo, el océano Pacifico y el
continente antartico, se ha convertido en un paraiso para los inversionistas, en una

especie de Suiza latinoamericana.

Asi lo demuestra el Country Brand Index, un estudio que desde 2004 mide la valoracion
que la opinion publica global hace de los distintos paises del mundo. La estadistica se basa
en cinco caracteristicas: el sistema de valores, el turismo, el patrimonio cultural, el clima de
negocios y la calidad de vida. Chile se ha ubicado en el lugar 34 de 133 naciones

participantes, logrando un avance de seis posiciones respecto a 2010.

"Leemos con satisfaccion y responsabilidad este resultado, porque confirma el
reconocimiento internacional a una manera de hacer bien las cosas, caracteristica de nuestro
pais y que se ha expresado en su proceso politico, desarrollo econémico y calidad de vida"
ha dicho Blas Tomic, director ejecutivo de la Fundacion Imagen de Chile, organismo

autbnomo encargado de promover Chile en el exterior.

Blas Tomic ha resaltado el buen desempefio exhibido por el pais andino en dos de las cinco
subcategorias medidas en este ranking: el clima de negocios (puesto 28°) y calidad de vida

(30°), en las que Chile se posiciono por delante de los restantes 18 paises de América Latina.

"En un momento de tantos sobresaltos para la economia mundial, este pais continia como
la mejor alternativa regional para la inversion, con recursos humanos calificados y acceso
a la tecnologia, todo en un solido ambiente para hacer negocios, donde las reglas son claras

y se respetan", anadio el director ejecutivo de Fundacion Imagen de Chile.

El Country Brand Index es un estudio realizado por la empresa estadounidense de asesoria
en branding "Future Brand". El indice se elabord en base a una encuesta realizada entre el 18
y 27 de julio de 2011 a 3.500 formadores de opinion vy viajeros frecuentes de negocios de 14
paises de todo el mundo. Estos datos se cruzaron con los obtenidos por diversos expertos

en turismo, exportaciones, inversion y politicas publicas.



Creciendo pese a la crisis

El Presidente Sebastian Pifiera reconocio hace dos dias en el Foro de Cooperacion del Asia
Pacifico (APEC) que se celebra en Hawai, Estados Unidos, que la crisis de la deuda europea
afectara a Chile, pero advirtié6 que el pais latinoamericano cuenta con los recursos

necesarios para enfrentar la inestabilidad de los mercados del Viejo Continente.

"Nos va a afectar, pero no nos va a quitar nuestra capacidad de crecer y de crear
empleos. Afortunadamente tenemos una economia muy sana, con equilibrio fiscal, con
equilibrio en las cuentas externas, tenemos recursos publicos ahorrados”, dijo el presidente,

que actualmente posee una aprobacion ciudadana que roza el 30 por ciento.

Sebastian Pinera dijo que a pesar de la buena situacion de la economia chilena, la recesion
mundial podria afectar al crecimiento del pais: "Si tenemos que enfrentar una situacion de
crisis en la economia mundial, una recesion en Europa, un estancamiento en Estados Unidos,
una pérdida de dinamismo en China, vamos a tener los recursos para mantener nuestro

crecimiento, aunque no va a ser tan fuerte", dijo.

La inversion extranjera directa (IED) de América Latina crecié en 2010 un 40 por ciento, con
Brasil, México y Chile a la cabeza, segiin datos de la Comision Econdmica para América
Latina y el Caribe (Cepal), alcanzando los 112.634 millones de dolares. Este ano lo hara
entre un 15y un 20 por ciento. Por su parte, las trasnacionales latinoamericanas invirtieron

el ano pasado una "cifra historica" de 43.108 millones en el exterior.
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